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Temos pavadinimas: Lietuvos auks$tyjy mokykly komunikacijos strategijy socialinéje
medijoje tyrimas

Tikslas: Sio tyrimo tikslas yra iSanalizuoti Lietuvos aukstyjy mokykly, sitilanéiy verslo,
vadybos, ekonomikos, finansy ir susijusiy sri¢iy studijy programas, komunikacijos strategijas
socialinéje medijoje, siekiant nustatyti gergsias komunikacijos praktikas, leidzianc¢ias padidinti
tikslinés grupés vartotojy jsitraukimg bei informacijos apie studijy programy sklaida.

Trumpas temos vykdymo apraSymas (ne daugiau kaip 2000 Zenkly)

Tyrimu bus siekiant nustatyti Lietuvos auks$tyjy mokykly, vykdanciy verslo, vadybos,
ekonomikos, finansy ir susijusiy sri¢iy studijas, komunikacijos strategijy efektyvuma
virtualioje erdveje. Tyrimo tikslui pasiekti bus atliekamas kompleksinis keliy etapy empirinis
tyrimas. Pirmiausia, formuojant empirinio tyrimo pagrindg, bus atlickama literattros analizé,
siekiant iSanalizuoti komunikacijos socialinéje medijoje strategijas, identifikuoti pagrindinius
socialinés medijos kanalus, jy specifikg turinio atzvilgiu bei vartotojy jsitraukimo galimybes.
Véliau bus atlickama studijy programy populiarinimo socialinéje medijoje specifikos analizé.
Empirinis tyrimas susidés i$ keliy etapy. Pirmiausia, panaudojant stebéjimo tyrima bus
identifikuojami pagrindiniai Lietuvos aukstyjy mokykly skaitmeniniy medijy kanalai bei
analizuojama vykdoma komunikacija, atsizvelgiant j komunikacijos kanalus, jy specifika,
naudojamo turinio tipus (pvz., straipsniai, video medziaga, tinklalaidés), komunikacijos daznj,
temas, vartotojy jsitraukimg skatinancius elementus (klausimai, konkursai, skatinimas
komentuoti, dalintis, kt.), vartotojy jsitraukimg (pvz., reakcijos, pasidalijimai, komentarai) ir
kitus komunikacijos elementus. Ypatingas démesys bus skiriamas socialinés medijos, svetainiy
ir kity skaitmeniniy platformy naudojimui, siekiant pritraukti potencialius studentus. Taip pat
tyrimo metu bus analizuojama, kaip konkrec¢ios studijy programos komunikuoja savo verte
virtualioje erdvéje, naudojant turinio formatus (straipsniai, video, tinklalaidés ir kt.). Kitame
tyrimo etape vyks potencialiy studenty apklausa, siekiant nustatyti atrinkty komunikacijos
elementy (i$ stebéjimo tyrimo) poveik; tikslinei auditorijai. Apklausa leis suprasti jy poziiirj |
komunikacijos kanaly ir turinio patraukluma, bei bus vertinamas vartotojy poziiris i skirtingy
turinio formaty poveikj studijy programy pasirinkimui. Tyrimo rezultaty pagrindu bus
formuluojamos studijy programy komunikacijos strategijos gairés, kurios leis priimti
efektyvesnius komunikacijos sprendimus socialinéje medijoje. Tyrimo rezultatai suteiks
vertingy jzvalgy, kaip auks$tosios mokyklos gali pagerinti savo komunikacijos strategijas,
siekdamos efektyviau pritraukti potencialius studentus ir padidinti jy jsitraukima.
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