STUDENTY JTRAUKIMO | MOKSLINE VEIKLA SKATININAMOJO KONKURSO TEMA

Temos pavadinimas: Veiksniy, skatinan¢iy vartotojus kurti su prekés zenkly susietg turinj
socialinése medijose, tyrimas

Tikslas: Tyrimo tikslas — identifikuoti veiksnius lemiancius vartotojy sprendima kurti su
prekés zenklu susieta turinj socialinése medijose

Trumpas temos vykdymo apraSymas (ne daugiau kaip 2000 Zenkly)

Tema aktuali niidienos skaitmeninio marketingo realijy kontekste. Vartotojy kuriamas turinys
(UGC) jgauna vis didesnj svorj vartotojams priimant sprendimus jsigyti preke ar paslauga, tad
imonéms tampa itin svarbu suprasti kaip skatinti vartotojus kurti joms palanky turinj ir juo
dalintis socialinése medijose.

Tyrimas vykdomas trimis etapais. Studentas gali prisidéti kiekviename tyrimo etape.
Pirmajame tyrimo etape analizuojant naujausig mokslin¢ literatiira bus siekiama parengti
teorinj tyrimo pagrinda. Siame tyrimo etape pasirinkes tema studentas susipaZins su
moksliniy literatiiros Saltiniy paieSkos ir analizés principais, dalyvaus diskusijose ir prisidés
formuluojant teorines jzvalgas.

Antrajame tyrimo etape parengtos metodikos pagrindu bus atlieckamas zvalgybinis tyrimas
universiteto kontekste, panaudojant kokybiniy duomeny rinkimo metodus jskaitant
biometrinés jrangos panaudojima. Siame tyrimo etape studentas susipazins su tyrimo
metodikos rengimo principais, turés galimybe iSbandyti biometring akiy sekimo jrangg ir
kitus kokybiniy duomeny rinkimo metodus.

Treciajame tyrimo etape bus jgyvendinta surinkty duomeny analiz¢ ir interpretavimas,
formuluojamos i§vados. Studentas susipazins su programine jranga skirta akiy sekimo
duomeny analizei, bei programing jranga skirta nestruktiirizuoty duomeny analizei.
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