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Temos pavadinimas: Interaktyvaus turinio socialiniuose tinkluose patrauklumo Z kartos atstovams
tyrimas

Tikslas: Istirti skirtingy video praneSimy patrauklumg ir juose naudojamy priemoniy tinkamuma
Z kartos atstovams.

Trumpas temos vykdymo apraSymas (ne daugiau kaip 2000 Zenkly):

Socialinése medijose vis daugiau turinio teikiama video formatu. Gauséja ir populiaresnémis tampa
tos socialiniy medijy platformos, kuriose teikimas biitent video turinys tiek organizacijy tiek
asmeninéms reikméms. Jy nauda ir pritaikymo galimybés placiai tyriné¢jamos ir mokslininky, ir
praktiky. Si sritis yra itin dinamiska ir kintanti, o kiekvieno sprendimo tinkamumas ir patrauklumas
skirtingo amziaus vartotojams atskleidzia daug naujy plétojimo aspekty. Z kartos atstovy poreikiali,
pomeégiai ir elgsena kardinaliai skiriasi nuo X, Y karty.

Vis daugiau démesio skiriama Alfa kartos vartotojams ir jy elgsenai, nes tai nauji, vis didesn¢ perkamaja
galig ir norg veikti internete turinti karta.

Kartos atstovai renkasi socializuotis naudojantis internetu, vietoje gyvo bendravimo, daug laiko skiria
kuriant savo socialing tapatybe (Vitelar, 2019; Puiu, 2016). Kinta mastymas, pavyzdziui Z kartos atstovai
nebesistengia jsiminti pacios informacijos, bet jsimena ir gerai zino budus ir kelius, kuriais ta informacija
bus grei¢iau pasiekiama (Opris & Cenusa, 2017; Schweiger & Ladwig, 2018). Vis daugiau démesio skiriama
DI (dirbtinis intelektas) ir jo generuojama turiniui, taciau kyla klausimas koks turinys labiau skatina Z karta
veikti (kurtas DI ar Zzmoniy, t.y. innfluenceriy, menininky, reklamos agenttiry).

Tikslinga istyrinéti Z kartos elgseng ir i$siaiSkinti video produkty plétojimo gaires, nes butent $i karta
artimuoju laikotarpiu taps pagrindine ekonomikos varomaja jéga. Praktikos metu bus eksperimentuojama
su skirtingais video turinio objektais ir vertinams jy poveikis.
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