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Temos pavadinimas: Pakuodiy tvarumo vertinimas e. komercijoje vartotojy poZiiiriu

Tikslas: nustatyti ir jvertinti vartotojy poZiiri j e. komercijoje naudojamy pakuociy tvarumg,
identifikuoti svarbiausius jy vertinimo kriterijus ir galimybes skatinti tvaresniy pakuociy
naudojimg.

Augant e. komercijos apimtims, didéja prekiy pakavimui naudojamy medziagy poreikis ir
susidaranc¢iy pakuociy atlieky kiekis. E. prekyboje naudojamos pakuotés atlieka svarbig prekiy
apsaugos funkcija, taciau jy dydis, medziagiSkumas, pakartotinio naudojimo ir perdirbimo
galimybés kelia vis daugiau tvarumo klausimy. Vartotojai, gaudami internetu uzsakytas prekes,
tiesiogiai susiduria su pakuociy sprendimais ir gali vertinti jy patoguma, funkcionaluma bei poveikj
aplinkai. Todél aktualu iSsiaiSkinti, kaip vartotojai suvokia pakuociy tvaruma, kokius aspektus
laiko svarbiausiais ir ar tvaresnés pakuotés turi reikSmeés jy apsipirkimo sprendimams.
Tyrimo metu biity analizuojamas vartotojy poziiiris | e. komercijoje naudojamy pakuociy
medziagas, dydj, perteklinio pakavimo problema, perdirbimo ir pakartotinio naudojimo galimybes.
Taip pat biity siekiama nustatyti, ar vartotojai atkreipia démesj i pakuociy tvaruma, kokias pakuociy
savybes vertina palankiausiai ir ar buity linke rinktis aplinkai palankesnius pakavimo sprendimus.
Galimi Sioje temoje sprendzZiami uzdaviniai buty:
o ISanalizuoti moksling literatlirg apie tvarias pakuotes, jy naudojimg e. komercijoje ir
vartotojy pozilrj  aplinkai palankius pakavimo sprendimus.
o Identifikuoti pagrindinius e. komercijos pakuociy tvarumo vertinimo Kriterijus,
atsizvelgiant | medziagas, pakuociy dydj, perdirbimo ir pakartotinio naudojimo galimybes.
o Atlikti vartotojy apklausa ir nustatyti jy poZiiir] ] e. komercijoje naudojamy pakuociy
tvaruma.
o [vertinti skirtingy pakuociy savybiy svarbg vartotojams ir nustatyti jy pasirengima rinktis
tvaresnius pakavimo sprendimus.
Tyrimas buty vykdomas remiantis mokslinés literattiros analize, vieSai prieinamos informacijos
apie tvarius pakavimo sprendimus apZvalga ir empiriniu vartotojy nuomoneés tyrimu. Pagrindinis
duomeny rinkimo metodas biity anketiné apklausa, leidZianti nustatyti vartotojy poZiiirj ; pakuociy
tvarumg ir svarbiausius jy vertinimo kriterijus. Papildomai galéty buti atlieckamas pasirinkty e.
komercijos siunty pakuociy stebéjimas ir palyginimas pagal i§ anksto nustatytus kriterijus. Surinkti
duomenys bty analizuojami taikant apraSomosios statistikos ir palyginamosios analizés metodus.
Tyrimo rezultatai leisty atskleisti vartotojy poziiirj j tvarias pakuotes, identifikuoti dazniausiai
pastebimas pakavimo problemas ir pateikti siilymus, kaip e. komercijos jmonés galéty tobulinti

pakavimo sprendimus
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