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Temos pavadinimas: Generatyvinio dirbtinio intelekto sukurto turinio patrauklumas Z kartos
atstovams socialiniuose tinkluose

Tikslas: Istirti generatyvinio dirbtinio intelekto sukurty socialiniy tinkly prane$imy patrauklumg Z
kartos atstovams ir nustatyti, kaip turinio autentiSkumas, vizualiné kokybé, interaktyvumas ir
informacijos pateikimo biidas veikia jy jsitraukima bei pasitikéjima turiniu.

Trumpas temos vykdymo aprasymas (ne daugiau kaip 2000 zenkly):

Generatyvinio dirbtinio intelekto (DI) technologijy plétra is esmés keicia socialiniy medijy turinio
kiirimo ir vartojimo procesus. DI naudojamas kuriant tekstus, vaizdus, garsg ir trumpuosius vaizdo
jraSus, todél zmogaus ir DI sukurto turinio ribos tampa vis maziau pastebimos. Socialiniy medijy
platformose, tokiose kaip ,,TikTok®, ,Instagram® ir ,,YouTube®, trumpieji vaizdo jrasai tapo
svarbia komunikacijos, pramogy ir informacijos vartojimo forma, ypac tarp jaunesniy vartotojy.
Naujausi tyrimai rodo, kad Z kartos atstovai vertindami DI sukurtg turinj atkreipia démesj ne tik j
jo vizualine kokybe ar pramoging verte, bet ir j autentiSkuma, emocinj tikruma, zmogiskuma bei
informacijos apie DI naudojima skaidruma.

Kartu mokslingje literatiroje néra vienareikSmisko atsakymo, kaip DI sukurtas turinys veikia
vartotojy pasitikéjima ir jsitraukimg. Kai kurie tyrimai rodo, kad DI naudojimo atskleidimas gali
mazinti vartotojy jsitraukimg, taciau kituose tyrimuose nustatoma, kad informacija apie DI
naudojima gali didinti suvokiamg turinio autentiSkuma ir mazinti apgaulés rizikos suvokima.

ai leidzia kelti klausimg, kokio pobudzio DI sukurtas turinys Z kartos atstovams yra
patraukliausias ir kokiomis saglygomis jis vertinamas kaip patikimas ir autentiSkas.
Praktinio tyrimo metu biity eksperimentuojama su skirtingais vaizdo turinio variantais: Zmogaus
sukurtu turiniu, visiSkai DI sukurtu turiniu ir Zmogaus bei DI bendradarbiavimo biidu
sukurtu turiniu. Buty vertinamas turinio patrauklumas, suvokiamas autentiSkumas, pasitikéjimas,
emocing reakcija ir ketinimas jsitraukti. Gauti rezultatai leisty nustatyti DI naudojimo socialiniy
medijy turiniui kurti gaires, orientuotas i Z kartos auditorija.
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